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Neuer Partner fiir Sicherheits-Start-up Seqrid

Das Welser Jungunternehmen
Emberg GmbH, das mit dem
Produkt Seqrid den Sicherheits-
markt erobern will, holt sich
den Eigentiimer der TAB Aust-
ria Gruppe, Thomas Stoyer, als
Partner an Bord.

Thomas Emrich, Initiator und
Geschaftsfithrer des Projekts
dazu: ,Seqrid ist aus meiner
Erfahrung aus uber 20 Jahren
Notfallrettungsdienst entstan-
den. Ich war dabei in vielen

Situationen, in denen Verletzte
keine Auskiinfte mehr tiber
dringend benétigte Daten
machen konnten.” Dort soll
Seqrid Abhilfe schaffen —das
System verkoppelt einen On-
line-Schutzpass, den der Nutzer
erstellt, mit einem personifi-
zierten QR-Code und macht
diesen Uber verschiedene
Produkte abrufbar. Im Notfall
konnen die Helfer das Band mit
dem Smartphone scannen und
sofort auf die Informationen

reagieren. Das Produktportfolio
umfasst verschiedene Arm-
bander, Aufkleber und einen
Notfallaufschieber, der einfach
auf ein bestehendes Uhrband
aufgeschoben wird.

Neben den regularen Funktio-
nen, die kostenfrei genutzt wer-
den kénnen, bietet das System
Zusatzfeatures, wie automa-
tische Ubersetzung, Gruppen-
funktion usw.

www.seqrid.com
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Onlineshops
effizient fiihren

_ Viele Unternehmen kénnen
heute ihr Geschaft nicht
mehr ohne Onlineshop
fiihren. Damit dieser Shop
auch den Kundenwiinschen
gerecht wird und erfolgreich
auft, bedarf es meist einer
zeitintensiven Betreuung,
woflr Unternehmen oftmals
nicht die erforderlichen
Ressourcen haben. ,Dann
muss man eben diese Arbeit
flr die laufende Betreuung
und Optimierung des Online-
shops auslagern®, empfiehlt
Stefanie Pilz, die sich mit
ihrer Firma ShopRocket
genau auf diesen Bereich
der Onlineshop-Betreuung
spezialisiert hat.

Die Leondinger Unterneh-
merin bietet die passende
Losung fur betreuungsin-
tensive Shops mit regelma-
fBigen Promotions, haufig
wechselnden Produkten,
Suchmaschinenoptimierung
sowie auch fur Neuprojekte
und Relaunches.

www.shop-rocket.at

Im Web to
im Blickfeld

Bernd Jungbauer verhilft Einzel-
und Kleinunternehmen mit
seinem Workshop ,gesucht und
gefunden werden” zu einem opti-
mierten Auftritt im Internet.

Ohne Internet-Prasenz kann
heute kein Unternehmer mehr
auf dem Markt retissieren.
,Eine eigene Homepage ist
allerdings nur die halbe Miete",
weif$ der Linzer IT-Spezialist
Bernd Jungbauer. Entscheidend
ist vor allem, dass man von po-
tenziellen Kunden auch rasch
und einfach ,im Netz“ gefun-
den wird. Deshalb bietet Jung-
bauer speziell fiir Einzel- und
Kleinunternehmen Workshops
an, in denen sie lernen, ihre ei-
gene Homepage zu optimieren,
um von Suchmaschinen besser
gefunden zu werden.

Bevor Jungbauer Kunden zu
seinem Workshop , gesucht
und gefunden werden” einladt,

analysiert er fiir jeden Un-
ternehmer kostenlos dessen
Homepage. In seinen Work-
shops regt er die Teilnehmer
vor allem zum Nachdenken an.
Mit welchen Begriffen wol-

len die Teilnehmer gefunden
werden? Vor allem aber, wie

P

oft werden welche Begriffe im
Monat bei Google gesucht?

Aus diesem Suchbegriffe-Pool
werden dann drei ausgesucht,
die ein hohes Suchvolumen
aufweisen und am besten zu
den Produkten bzw. Dienstleis-
tungen der Teilnehmer passen.
,Nachdem diese Suchbegriffe
festgelegt sind, zeige ich den
Teilnehmern, wie sie selbstan-
dig ihre Website optimieren
kéonnen“, verrat Jungbauer sei-
ne Vorgehensweise. Detailinfos
unter Tel. 0680-3079496
www.homepage-finden.at

Bernd Jung-
bauer verhilft
seinen Kunden zu
einem optimalen
Web-Auftritt mit
Jhrer Homepage.



